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Бриф на разработку веб-сайта
(приложение к договору № __________ от _____________________)

I. Маркетинговый блок.
	1. Наименование Заказчика 

	

	2. Сфера деятельности


	

	3. Местоположение

	

	4. Наименование компании (корпоративной или торговой марки) в том виде, как оно будет написано на веб-сайте

	

	5. История и смысл названия
	

	6. История компании (этапы становления и развития, традиции деятельности)

	

	7. Миссия компании (некоммерческие, социальные цели)

	

	8. Слоган

	

	9. Наименование продукта (услуги) компании


	


	10. Описание продукта (услуги)

  1) основные потребительские качества (для товара – технические характеристики, функции; для услуги - направленность и индивидуальные особенности)

2) в чем заключается уникальность продукта (услуги)

3) ценовой сегмент рынка

  4) основные этапы позиционирования (этапы вывода продукта, услуги на рынок)


	

	11. Преимущества перед конкурентами


	

	12. Масштаб деловых интересов компании:
               -местный

               -региональный

               -национальный

               -другое (указать)

	

	13. Будущее компании (цели и перспективы)

	

	14. Целевая аудитория (на кого должен работать веб-сайт)
   1) демографические показатели (возраст, пол, национальность, уровень доходов, образование, религия, семейное положение, род занятий)

   2) психографические показатели (социальный слой, образ жизни, тип личности)
   3) поведенческие показатели (статус пользователя, его авторитеты, повод для совершения покупки, предполагаемые выгоды, интенсивность потребления, степень лояльности, степень заинтересованности в товаре (услуге) и степень осведомленности, степень приверженности данному товару (услуге)


	

	15. Мотивации целевых аудиторий
     - рациональные

     - эмоциональные


	


	16. Барьеры в сознании целевой аудитории, которые нужно преодолеть (сложившиеся стереотипы в сознании потребителя данного продукта, услуги)

	

	17. Цели создания нового визуального образа компании (корпоративного или товарного брэнда)
· увеличение популярности и  узнаваемости
· обращение к новой целевой аудитории

· сохранение имеющейся целевой аудитории

· внедрение нового товара (услуги)
· модификация существующего товара (услуги)

· создание желаемого образа (имиджа)

· увеличение доли рынка

· иное

	Отметить галочками в левой колонке и/или добавить свои.


II. Дизайн-концепция и функционал
	1.Языки, на которых будет разрабатываться веб-сайт

	

	2. Слоган (если он предполагается)

	

	3. Наиболее приоритетное решение по структуре сайта:

	

	4. Какую основную идею должен донести до потребителя сайт?


	

	5. Опишите основные образы, которые Вам видятся в качестве графического оформления веб-сайта.

	

	6. Опишите  образы, которые недопустимо использовать при разработке веб-сайта.


	

	7. Эмоции и ассоциации, которые должен вызывать веб-сайт у посетителя 

	

	8. Цветовое «настроение», образуемое веб-сайтом.

	

	9. Цветовая гамма
 - цвета, которые желательно использовать (почему)
 - цвета, которые недопустимо        использовать (почему)

	

	10. Перечислите функции которые будет выполнять веб-сайт программными средствами, будут ли модули взаимодействия с посетителями он-лайн (отправка сообщений, форма заказа, гостевая книга), будет ли использована технология Интернет-магазина

	

	11. Насколько часто и какие объемы информации будут обновляться на веб-сайте в течении 1 месяца.

	

	12. Каков планируемый масштаб распространения веб-сайта (город, регион, страна, мировой рынок).  


	

	13. Какие виды рекламы и продвижения веб-сайта планируется использовать?
· Оптимизация под поисковые системы
· Регистрация в поисковых системах
· Регистрация в 100 тематических каталогах
· Регистрация в 400 тематических каталогах
· Регистрация в баннерообменной сети
· Контекстная реклама

· Тематические рассылки по электронной почте

	Отметить галочками в левой колонке и/или добавить свои.

	14. Веб-сайты основных конкурентов, которые нравятся (обосновать почему). 
 
	

	15. Веб-сайты основных конкурентов, которые не очень нравятся (обосновать почему).


	

	16. Любые веб-сайты, которые нравятся (обосновать, почему)

	

	17. Любая другая Ваша полезная информация относительно веб-сайта

	

	18. Адрес веб-сайта Вашей компании (если есть)
	


III. Контактный блок.
	1. Лица, принимающие окончательные решения (ФИО, должность, координаты)


	1)ФИО______________________________
Должность___________________________

Тел. ________________________________

Эл. Адрес____________________________

Время, удобное для контакта________________
2)ФИО______________________________

Должность___________________________

Тел. ________________________________

Эл. Адрес____________________________

Время, удобное для контакта________________
3)ФИО______________________________

Должность___________________________

Тел. ________________________________

Эл. Адрес____________________________

Время, удобное для контакта________________


	3. Представитель компании (ФИО, должность, координаты)


	ФИО_________________________________

Должность____________________________

Тел.__________________________________

Эл. Адрес_____________________________

Подпись_______________________________

	3. Представитель студии (ФИО)


	ФИО_________________________________
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